WEM PUBLICIDAL

AO MUNICIPIO DE ITACAMBIRA/MG,
Ilmo. Sr. PREGOEIRO e Membros da Equipe de Apoio,
REF. IMPUGNACAO AOS TERMOS DO EDITAL

- EDITAL DE PREGAO PRESENCIAL N. 71/2022

A W&M PUBLICIDADE LTDA., pessoa juridica de Direito Privado, inscrita
no CNPJ / MF sob o n®: 01.527.405/0001-45, com sede na Av. Augusto de Lima, n® 233,
conjunto 1220, bairro Centro, Belo Horizonte, CEP: 30.190-000, Minas Gerais, vem por
seus procuradores que esta subscrevem, com fulcro no paragrafo 1°, do art. 41, da Lei

8666/1993, observado o prazo descrito no Edital apresentar

IMPUGNACAO

em face de disposicoes editalicias contrarias a legislacao, pelas razdes de direito a seguir

articuladas:

1 DOS FATOS

Cuida-se de Processo Licitatorio na Modalidade Pregao, que tem por objeto a

publicacdo de atos oficiais (publicidade legal) em jornais.
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Ocorre que, o instrumento convocatorio tem cldusulas que sdo contrarias ao
ordenamento juridico brasileiro, o que serd demonstrado na presente impugnagao.

2 DOS FUNDAMENTOS DE DIREITO
2.1 DA MELHOR DEFINICAO DO OBJETO

Por derradeiro, chama especial atencio a grave omissdo do Edital que
aponta a contratacio de jornal de GRANDE CIRCULACAO NO ESTADO DE

MINAS GERALIS, limitando-se apenas a exigir tiragem e exemplificar os jornais que

serao aceitos pelo érgéo licitante (Hoje em Dia e Jornal O TEMPOQO), ou seja, o Edital

deixou de especificar outras importantes caracteristicas dos jornais que poderao ser

indicados, deixando deveras subjetivo o juleamento das propostas.

O Tribunal de Justica de Minas Gerais, por exemplo, apresentou a seguinte
definicdo em seu mais recente processo de contratacdo (termo de referéncia anexado), a

saber:

4. ESPECIFICACAO DO OBJETO — JORNAL DE GRANDE
CIRCULACAO NO ESTADO DE MINAS GERAIS:

4.1. Caracteristica das matérias:

4.1.1. Tipo: avisos, comunicados e outros expedientes afetos as
licitagoes do TIMG;

4.1.2. Unidade: Centimetro x Coluna;

4.1.3. Formato: coluna de aproximadamente 4,5 cm, fonte Arial,

corpo 7, espaco simples.

, Nota: o formato do texto poderd ser alterado de acordo com a
Av. Augusto de Lima, n°

fone/fax: (31) 32268264 | £ hveniéncia administrativa do Tribunal.

4.2. Caracteristicas do jornal:
4.2.1. Local de circulagio minima: Estado de Minas Gerais (o

jornal deve ser impresso, editado e ter ampla circulacio no Estado

de Minas Gerais);
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4.2.2. Circulagdo: minimo de 30.000 (trinta) mil exemplares por
dia;
4.2.3. Dias de circulacao: minimo de 06 dias por semana, de

segunda-feira a sabado;

4.2.4. Pagina de insercdo da matéria: a critério da contratada;
4.2.5. Dias de publicacao da matéria: de segunda-feira a sdbado;
4.2.6. Possuir versao impressa e digital e venda em bancas;
4.2.7. Categoria "quality paper".

4.3. Quantidade estimada de Cm x Coluna: 1.050 (mil e
cinquenta)

4.4. Codigo SIAD: 000038377

Nota: Nao serdo aceitos jornais de bairro, de sindicatos, de
associacdes, de clubes e de outros Estados, cuja circulagdo seja

restrita a um publico especifico.

Ora, se a intenc¢do ¢ ampliar a publicidade dos procedimentos de compra com
dinheiro publico, o Edital deve proibir a indicagdo de jornais de circulacao limitada, sob

pena de contrariar as justificativas apresentadas no proprio Edital.

Oportunamente, faz-se constar o posicionamento do Tribunal de Contas de Minas

Gerais:

Neste sentido, como salientou o Relator, o objetivo da ampla
publicidade ¢é divulgar o certame da forma mais abrangente
possivel, de forma que possa participar da licitacdo um bom
nimero de interessados e, consequentemente, de propostas.
(TC 676.822 — Cons. Rel. Elmo Braz — Sessao do Tribunal Pleno
de 27/09/06 — MG de 11/04/07, p. 34) (ndo hé& negrito no

original).
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Sabe-se que o principio da ampla publicidade ¢ de forte aplicagdo no ambito da
Administragdo Publica, de sorte que a Constituicao Federal o traz em seu bojo, sendo este
um como forte indicativo de que a publicacdo dos atos de interesse dos cidadaos deve ter
o maior alcance possivel, mormente a comunicagdo dos atos relacionados ao

procedimento de compra com dinheiro ptiblico'.

A preocupagdo com a ampla publicidade ¢ tamanha que o Supremo Tribunal
Federal (STF) foi acionado recentemente para se manifestar sobre o tema e ratificar o
risco de nulidade e direcionamento dos processos licitatorios que ndo tiveram seus avisos

devidamente publicados:

“A legislacao que regulamenta a publicacio dos atos oficiais
precisa ser, ao maximo possivel, minudente, detalhista e
descritiva, at¢ mesmo por buscar adequar a sistematica de
publicacdo ao dinamismo da vida social.

No caso concreto, o regime juridico de Licitacoes e Contratos

(Lei8.666/93) contempla a obrigatoriedade de publicacio de

atos oficiais em jornal de grande circulacio desde sua

publicacio, em 1993 (art. 21). O mesmo se verifica em relacao
a Lei do Pregio (Lei 10.520/02) e a Lei do Regime
Diferenciado de Contratacoes (Lei 12.462/11), no que atine
especificamente a obrigatoriedade de publicacdo de atos
oficiais em jornais de grande circulacido.” (STF. ADI n. 6229,
Rel. Min. Gilmar Mendes, publicado em: 22.10.2019). (ha

negrito no original).
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LArt. 37.A administragao publica direta e indireta de qualquer dos Poderes da Unido, dos Estados,
do Distrito Federal e dos Municipios obedecera aos principios de legalidade, impessoalidade,

moralidade, publicidade e eficiéncia e, também, ao seguinte: [omissis-]
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Por tal razdo o art. 21, da Lei Federal 8.666/93, exige que as matérias sejam

publicadas em jornais oficiais ¢ de Grande CIRCULACAO no Estado de Minas Gerais.

O ¢6rgao licitante nao tem a faculdade de escolher entre um OU outro veiculo,
DEVE publicar em didrios oficiais, jornais de grande circulagdo e em jornal local ou

regional. Este ¢ o comando imperativo do dispositivo acima mencionado.

Todavia, deve definir o que sera considerado jornal de grande circulagao no
Estado, através da circulagdo/tiragem minima, comercializacdo dos exemplares (vendas

avulsas e assinaturas) e disponibiliza¢do do mesmo conteudo impresso na infernet.

Eis a necessidade de alterar o Edital para indicar critérios objetivos para
contratacao dos jornais de grande circulacdo no Estado de Minas Gerais e de circulagdo
no local ou regional. Lembrando que sdo itens que devem ser contratados separadamente

a teor do inciso III do art. 21; art. 15, IV e art. 23, §1°, todos da Lei n. 8.666/93.
2.2 JORNAL DE GRANDE CIRCULACAO

Se valendo de sua vasta experiéncia no ramo da publicidade legal, a impugnante
com o fito de auxiliar a formular a nova especificagao do objeto, traz a baila o significado

de jornal de grande circulagdo de forma clara e objetiva.

E ponto pacifico que a grande maioria das licitagdes que possuem o mesmo

objeto do presente certame exigem comprovacdes acerca da CIRCULACAO e da

__comercializa¢do de assinaturas (impressa e eletronica), abrindo a concorréncia entre os

periodicos e, sem qualquer prejuizo a publicidade pretendida e exigida nos ditames legais.
;
Vejam o que diz o art. 21, I1I, da Lei n°® 8.666/93:
Art. 21. Os avisos contendo os resumos dos editais das
concorréncias, das tomadas de precos, dos concursos e dos

leildes, embora realizados no local da reparticao interessada,
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deverdo ser pubhcados com antecedéncia, no minimo, por uma

VvezZ:

[...]
IIl-em jornal diario de GRANDE CIRCULACAO NO

ESTADO e também, se houver, em jornal de circulacdo no

Municipio ou na regido onde serd realizada a obra, prestado o

servico, fornecido, alienado ou alugado o bem, podendo ainda a

Administragdo, conforme o vulto da licitagcdo, utilizar-se de
outros meios de divulgacdo para ampliar a drea de

competicdo. (ndo ha destaques no original)

A falta de definicao clara e objetiva, deixa margem a apresentacao de todo tipo
de jornais, inclusive, de veiculos de comunicagdo com caracteristicas sensacionalistas e
de restrita circulagdo, pois sdo veiculos editados fora do Estado de Minas Gerais, que
NAO CIRCULAM através da comercializacio de assinaturas, vendas em bancas das

cidades do interior ¢ da disponibiliza¢ao na rede mundial de computadores (internet).

Como dito alhures, o jornal DE GRANDE CIRCULACAO, exigido no art. 21,

111, da Lei n°® 8.666/93, deve ser acessivel a todos € ser um veiculo facilmente encontrado

¢ bastante consumido no Estado, uma vez que a publicidade dos procedimentos de compra

pela Administracido Pablica almeja angariar um maior nimero de licitantes.

A doutrina especializada — disponibilizada pela ANJ (Associagao Nacional de
Jornais) - considera como jornal de grande circulagio AQUELE QUE

COMERCIALIZA ASSINATURAS:

P e e 1) e 1 e

Jornal de grande circulagio E O QUE TEM SERVICO DE

ASSINATURAS e ¢ vendido nas bancas do municipio em que ¢

editado ou distribuido. Nao prevalece, portanto, para caracterizar
a grande circulagdo, qualquer critério quantitativo, mas sim

distributivo. (Modesto Carvalhosa, Comentarios a Lei de



wWeM PUBLICIDADE

Sociedades Anonimas, vol. 4, tomo II, Sdo Paulo: Saraiva, 2003,

p. 521)

Ademais, os arts. 3°, inciso III e 7°, inciso VI, da Lei n° 12.527/2011 (Lei
Geral de Acesso a Informacao), dizem que é dever da Administracido Publica
facilitar o acesso a informacao relativa a licitacdo através da internet. A referida
norma orienta no sentido de que a informacao solicitada deve ser viabilizada através dos

recursos eletronicos, pela tecnologia da informagao (internet).

Frise-se: nos termos da legislacdo acima, a informacao deve ser facilitada

pela internet e NUNCA ser divulgada EXCLUSIVAMENTE pela rede de

computadores. Uma vez que, ao publicar somente em midia digital, a Administraciao

Publica exclui cidaddos e pequenos empresarios que nao possuem acesso ou nio

sabem acessar a internet.

Portanto, faz-se necessario esclarecer que nao basta ser de grande circulacao no

Estado, o jornal a ser contratado para veicular as matérias legais deve:

1 ser EDITADO EM IMPRESSO EM MINAS GERALIS;

2 ter grande CIRCULACAO, através da comprovagio de circulagdo/tiragem

minima;

3 ser acessivel por todos os meios disponiveis no mercado (venda em bancas,

comercializagdo de assinatura propria em formatos impresso e digital).

3 DOS FUNDAMENTOS DE DIREITO
3.1 DA MELHOR SELECAO DE FUTUROS CONTRATADOS

A W&M PUBLICIDADE tem mais de 25 anos de mercado, ¢ especializada em
publicidade legal e tem vinculo com renomados 6rgdos da Administragdo Publica,

incluindo a Presidéncia da Republica, Casa Civil. Portanto, ¢ uma das primicias basicas
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da W&M atuar com foco na legalidade, de sorte que TODOS os seus pleitos sdo
baseados na legislacdo vigente ¢ nas mais recentes decisdes judiciais e das cortes de
contas do Brasil.

Desta feita, com fulcro na lei de licitagdes, a impugnante apresenta pontos

relevantes para melhor sele¢do dos futuros contratados.

3.2 DO REGISTRO OU INSCRICAO PROFISSIONAL NO SINAPRO/MG OU
FENAPRO.

Outra ferramenta eficaz para dar seguranca juridica a contratacdo € a exigéncia

de “registro ou inscri¢do profissional da agéncia licitante”. Explica-se:

A Administragdo Publica € respaldada pelos principios da isonomia e do
julgamento objetivo, porquanto a Lei de Licitagdes lei confere ao 6rgao licitante o direito
de exigir a comprovagdo de registro, conforme dispde o inciso I do art. 30 da Lei n.

8.666/93, a saber:

Art. 30. A documentagdo relativa a qualificacdo técnica limitar-
se-a a:

I - Registro ou inscri¢ao na entidade profissional competente;

E sabido que a fase da habilitacdo ¢ de observancia impositiva, desta feita, cabe
ao agente publico pleitear documentos CONFORME O OBJETO LICITADO e sob o

amparo da lei.

Neste sentido, € perfeitamente admissivel a exigéncia de registro profissional na
entidade competente. Para corroborar, cita-se a orientagdo contida no Manual de

Orientacdes Basicas das Licitagoes e Contratos do Tribunal de Contas da Unido:

E DEVER DA ADMINISTRACAO, ao realizar procedimentos
licitatorios, EXIGIR DOCUMENTOS de habilitacao

compativeis com o ramo do objeto licitado, especialmente
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aqueles QUE COMPROVEM A QUALIFICACAO TECNICA
E A CAPACIDADE ECONOMICO-FINANCEIRA para
participar de licitagdo na Administra¢do Publica.

(Manual de Orientagdes Basicas das Licitagdes e Contratos do

Tribunal de Contas da Unido. 3 ed. Brasilia: TCU, 2006, p. 116).

Por fim, ha de ser alterado o edital para exigir do licitante:
Registro do interessado na Associagdo Brasileira de Agéncias de Propaganda
no Estado da matriz da licitante. Caso inexistente a referida entidade, suprir-

se-a4 por declaracao de registro da Federacdo Nacional das Agéncias de

Propaganda — FENAPRO.
A alteragdo, acima proposta, visa apenas pleitear das agéncias intermediadoras
a comprovacao de regularidade profissional para realizacdo deste tipo de servigo,

conforme autoriza o ja citado art. 30, I, da Lei Geral de Licitagdes.

Ora, 0 objetivo do orgdo licitante sempre sera a seguranga e €xito na contratacao.

3.3 DO JULGAMENTO POR MENOR PRECO GLOBAL

Superados os debates acima, necessaria se faz necessaria a alteracao do critério

de julgamento para: “MENOR PRECO GLOBAL”.

Tal pedido se justifica, pois, quaisquer licitantes que tenha interesse em
participar do presente certame, deve possuir capacidade de veicular matérias em ambos
os jornais indicados, ou seja, um concorrente que realiza publicagdes no Diario Oficial da
Unido também deve ter condigdes técnicas de realizar publicagcdes em jornal de grande

circulagdo no Estado de Minas Gerais.
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A juncio dos itens em um unico lote vai resguardar a economia de escala,
ou seja, esta Municipalidade licitara uma maior quantidade de itens, o que atraira
mais licitantes e, provavelmente, reduzira o preco final. Ora, quanto maior a
quantidade do bem licitado, menor podera ser o seu custo. Explica-se:

Como o custo do centimetro por coluna ¢ varidvel, o aumento do quantitativo
contratado, através da juncdo de todos os itens, resultara na dilui¢do do custo de

publicacao, resultando em um custo médio menor por centimetro.

As agéncias de demais empresas jornalisticas licitantes ganhardo poder de
barganha junto aos veiculos de comunicagdo. Colaciona-se o entendimento do Superior

Tribunal de Justica a favor da juncao dos itens:

“[...] O fracionamento das compras, obras e servigos, nos termos
do § 1° do art. 23 da Lei n. 8.666/93 somente pode ocorrer com
demonstragao técnica e econdmica de que tal opgao ¢ viavel, bem
como que enseja melhor atingir o interesse publico, manifestado
pela ampliagdo da concorréncia. [omissis...]” (STJ. RMS

34.417/ES. Segunda Turma).

A alteragao do critério de julgamento para “menor pregco global” deve ser
preferencialmente adotado em licitagdes cujo objeto se apresente de forma mais simples,
sem maiores complexidades técnicas, e que permitam um julgamento igualitario entre as

propostas, exatamente como € o caso do presente certame.

Neste sentido decidiu, recentemente, o Tribunal de Contas do Estado de
Minas Gerais (TCE/MG):
DENUNCIA. PREFEITURA MUNICIPAL. PREGAO
PRESENCIAL. ALEGACAO DE IRREGULARIDADE EM RAZAO
DA REUNIAO DE ITENS COM CARACTERISTICAS
DIFERENTES EM UM MESMO LOTE. ARGUICAO DE
ILEGALIDADE NA PREVISAO DE SANCAO EM REGRA GERAL
NAO COMPATIVEL COM O OBJETO DE TODOS OS LOTES.

Av. Augusto de Lima, n°® 233, conjunto 1208, Centro, CEP 30190-000 - Belo Horizonte - Minas Gerais
fone/fax: (31) 3226.9264 | 3226.9678 | 3222.7622 - email: wmpublicp@gmail.com | site: agenciawm.com.br



WEM PUBLICIDAL

IMPROCEDENCIA. ARQUIVAMENTO. 1. A Administracio
Publica possui poder discricionario para estabelecer os critérios
que melhor atendam 2a sua necessidade. 2. NAO HA
ILEGALIDADE NA REALIZACAO DE PREGAO COM
PREVISAO DE ADJUDICACAO POR LOTES, E NAO POR
ITENS, DESDE QUE ESTES GUARDEM ALGUMA RELACAO
ENTRE SI. 3. Havendo expressa determinacao legal de cumprimento
de obrigagdo, cabe a Administragdo assegurar sua observancia e
impedir o cometimento de ato ilicito, por meio da previsao de sancdes
no edital. 4. Nao sendo o licitante obrigado ao cumprimento da
obrigacdo especifica, a sangcdo correspondente ndo lhe alcanca, ainda
que a previsao esteja inserida em norma geral do edital. (TCE-MG -
Relator: CONS. WANDERLEY AVILA, Data de Julgamento:
14/12/2017, Data de Publicagao: 08/02/2018)

Além do mais, o julgamento pelo menor preco global atende perfeitamente o
principio da economicidade, visto que se justifica pela necessidade técnica da compra

em conjunto, dada a compatibilidade de servigos (publicidade legal em jornais).

Outro ponto importante € a concentragdo de todos os materiais em um Unico
fornecedor, o que impedira conluio entre outros licitantes desleais, bem como a eventual

combinacao de resultados.

Neste sentido, € a decisao do Tribunal de Contas da Unido (TCU):

O agrupamento em lotes previsto no art. 5° do Decreto 3.931/2001
somente pode abranger itens de natureza semelhante; (TCU.

Acordao 2.401/2006. Plenario.)

Destarte, ha de ser acolhida a presente impugnacido, também no tocante a
alteracao do critério de julgamento para: “MENOR PRECO GLOBAL”, ante as

razoes de direito aduzidas.
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3.4 - Qualificacio Economico-financeira

A Lei Federal 8.666/93 POSSIBILITA QUE OS ORGAOS CONTRATANTES
TENHAM SEGURANCA ACERCA DA CAPACIDADE ECONOMICO-
FINANCEIRA das contratagdes, isso se da através de exigéncias editalicias que visam

afastar os ditos “AVENTUREIROS” do certame.

E, portanto, necessaria inclusdo de requisitos de participagio e habilitagdo
suficientes a equilibrar a disputa, evitando a participa¢do de sociedades empresarias

despreparadas e desprovidas de estrutura administrativo-financeira, quais sejam:

1 apresentagdo de BALANCO PATRIMONIAL e demonstrativos contdbeis do

ultimo exercicio, devidamente registrados e arquivados;

2 que o balango patrimonial seja acompanhado dos céalculos de indices de

liquidez sempre superiores a 1 (um).

Os indices de liquidez avaliam a capacidade de pagamento da empresa frente a

suas obrigacoes.

O artigo 31 da Lei de Licitagdes, que trata da qualificacdo economico-financeira,

determina:

Art. 31. A documentagao relativa a qualificagdo econémico-financeira

limitar-se-a a:

I — balango patrimonial ¢ demonstragdes contabeis do ultimo exercicio

social, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a
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boa situac¢do financeira da empresa, vedada a sua substituigdo por
balancetes ou balangos provisorios, podendo ser atualizados por indices
oficiais quando encerrado ha mais de 3 (trés) meses da data de
apresentacdo da proposta;

[...]

§ 50 A comprovacdo de boa situacdo financeira da empresa sera feita
de forma objetiva, através do calculo de indices contabeis previstos no
edital e devidamente justificados no processo administrativo da
licitagdo que tenha dado inicio ao certame licitatorio, vedada a
exigéncia de indices e valores ndo usualmente adotados para correta
avaliagdo de situagdo financeira suficiente ao cumprimento das

obrigacdes decorrentes da licitagao.

E ponto pacifico que a grande maioria das licitagdes que possuem o mesmo
objeto do presente certame exigem comprovagdes acerca da capacidade econdmico-
financeira, cite-se como exemplo o Edital de uma das maiores contratantes do Estado de

Minas Gerais (CODEMIGQG), a saber:

7.3. QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA:

7.3.1. Certidao negativa de faléncia, concordata, recuperacéo judicial e extrajudicial
expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, ou de execugéo
patrimonial, expedida pelo distribuidor do domicilio da pessoa fisica, emitida

nos ultimos 06 (seis) meses;

7.3.2. Balango patrimonial e demonstragdes contabeis do Ultimo exercicio, ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situacédo
financeira da empresa ou balanco de abertura, no caso de empresa recém-
constituida, vedada sua substituicéo por balancetes ou balancos provisoérios.
No caso de Microempresas ou Empresas de Pequeno Porte, o balango
patrimonial podera ser substituido pela tltima declaragéo de imposto de renda
da pessoa juridica.

7.3.3. A composicéo da boa situagéo financeira da empresa sera verificada por meio
do calculo do indice contabil da empresa, considerando-se habilitadas as
licitantes que apresentarem o indice de Liquidez Corrente (ILC) maior ou igual
a 1,0, extraido da seguinte formula:

No mesmo sentido caminham as decisdes do Tribunal de Contas de Minas Gerais

~ (TCEMG):
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DENUNCIA. %ﬁDAcAo CULTURAL. EDITAL DE
PREGAO PRESENCIAL. PRESTACAO DE SERVICOS DE
ILUMINACAO NATALINA E SHOW PIROTECNICO.
EXIGENCIA DE COMPROVACAO TECNICO-
PROFISSIONAL MEDIANTE APRESENTACAO DE
CERTIDAO DE ACERVO TECNICO EXPEDIDA PELO
CREA, EM NOME DO RESPONSAVEL TECNICO.
EXIGENCIA DE VISITA TECNICA. EXIGENCIA DE
BALANCO PATRIMONIAL DAS MICROEMPRESAS E
EMPRESAS DE PEQUENO PORTE. AUSENCIA DE
DIVISAO DO OBJETO LICITADO. AUSENCIA DE
ORCAMENTO ESTIMADO EM PLANILHA DE
QUANTITATIVOS E CUSTOS UNITARIOS. AUSENCIA DE
FIXACAO DE PRECO MAXIMO. PROCEDENCIA
PARCIAL. APLICACAO DE MULTA AOS RESPONSAVEIS.
RECOMENDACAO.

[.]

3. As microempresas e empresas de pequeno porte que pretendam
participar de licitagdes promovidas pelos 6rgaos publicos, em que
se tenha exigido, como requisito de qualificagdo econdmico-
financeira, a apresentacdo de balango patrimonial, nos moldes
previstos pelo art. 31, I, da Lei n. 8.666 /93, deverao elabora-lo
e apresenta-lo, ainda que somente para atender a essa finalidade

especifica, sob pena de inabilitagdao. (TCE-MG - DEN: 911600,

Av. Augusio de Lima, ne 233, Relator:  CONS. MAURI TORRES, Data de Julgamento:
fone/fax: (31) 3226.9264 | 3226

22/05/2018, Data de Publicagao: 15/06/2018)

Reparem, na decisdo acima, que o TCE/MG estende a exigéncia de balango
patrimonial as Microempresas (ME) e Empresas de Pequeno Porte (EPP), de tal sorte que
a Administragdo Publica mostrara zelo na sele¢ao ndo s6 do menor prego, mas também

do concorrente melhor estruturado economica e financeiramente.
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Desta feita, pede a impugnante pela suspensdo do certame e alteracao do edital
para exigir dos licitantes a apresentacio de BALANCO PATRIMONIAL e
demonstrativos contdbeis do ultimo exercicio, devidamente registrados e arquivados na
Junta Comercial e que o balango patrimonial seja acompanhado dos calculos de indices

de liquidez sempre superiores a 1 (um).

S DOS PEDIDOS

Diante de todo exposto, pede-se:

1 - Seja suspenso o certame e ordenada nova abertura, para melhor defini¢ao
do objeto relativo ao Jornal de Grande Circulacao, pois, de acordo com
a doutrina e jurisprudéncia colacionada, o jornal de grande circulacdo deve:

ter edicao, impressao e ampla circulacio no Estado de Minas Gerais;

tiragem e circulacio de 30.000 exemplares em municipios que

representem ao menos 50% (cinquenta por cento) do numero total
destes no estado de MG;

2 - Seja exigido o registro profissional da agéncia licitante na Associagao
Brasileira de Agéncias de Propaganda no Estado da matriz da licitante. Caso
inexista a referida entidade, suprir-se-4 por declaracdo de registro da

Federacao Nacional das Agéncias de Propaganda — FENAPRO;

3 seja modificado o critério de julgamento a partir da juncdo dos itens 1 a 3,

PASSANDO O JULGAMENTO A SER POR “MENOR PRECO

GLOBAL?”, de forma a atender o principio da economicidade, garantindo,
assim, o carater competitivo do certame e a busca pela proposta mais

vantajosa, tendo por base a economia de escala;

4 Sejapromovida a alteragdo do edital para exigir dos licitantes a apresentagao

de BALANCO PATRIMONIAL e demonstrativos contabeis do ultimo
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5 exercicio, devidamente registrados e que o balango patrimonial seja

acompanhado dos célculos de indices de liquidez sempre superiores a 1 (um).

Nesses termos, pede deferimento.

Belo Horizonte, 2 de janeiro de 2023
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W&M PUBLICIDADE LTDA.-EPP
Mirna Martins de Carvalho — Sécia Administradora
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JORNALISTA - DRT n° 19.832/MG
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